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本系列第一篇，为事实层面还原“懂球帝”商标拍卖的全过程以及后续发生在

“懂球帝”与“直播吧”之间的商标权利纠纷（见金茂评论 | 以案说法：从“懂

球帝”拍卖风波看商标保护与执行之（一）：风云突起（事件始末概览））。 

 

接着，本系列第二篇系分别从懂球帝和直播吧角度，首先从法律层面探讨商标

拍卖情形下原商标权人的权利保护，主要涉及企业存续期间核心商标能否被拍

卖给竞争对手、相同或近似商标是否需要一并强制执行等问题；同时分析了直

播吧对拍得竞争对手“懂球帝”商标的处置可能涉及侵权的原因，基于此为买

受人如何完成商标专用权移转提供了合规建议，探讨了在实际过户存在障碍时

如何主张权利救济（见金茂评论 | 以案说法：从“懂球帝”拍卖风波看商标保护与

执行之（二）：拨云见日（如何保护商标权人及买受人利益））。本文为“商标保

护与执行”以案说法系列文章的第三篇，即跳出案件本身回答一个更具普遍参

考意义的问题：新老“懂球帝”相争风波能够为企业核心知识产权特别是商标

权保护提供怎样的借鉴？ 

 

一、加强商标注册管理 

 

根据《商标法》第 3 条，商标专用权的原始取得（指商标权经由创设而来，而

非转让自他人的既存商标）只能通过申请注册，未经注册的商标一般情况下不

受法律保护，不能转化为企业的无形资产。经商标局批准注册的商标享有《商

标法》赋予的一系列专属权利，最重要的就是排他性独占权——其他任何人不

得在相同或类似商品或服务上擅自使用与注册商标相同或相近的商标。而根据

“先申请原则”，最先申请者拥有该商标的专用权，因此如果一个企业没有及时

注册自己的品牌名称或图案，就可能被他人抢注从而失去对该商标的专用权。
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因此，保护商标的第一步就是尽早申请并获得商标注册，确保商标的独占使用

权，避免因他人抢注而陷入被动局面。 

 

此外，为了应对他人恶意抢注相同、近似商标或对自身品牌“搭便车”，很多企

业选择抢先在商标注册上“山寨”自己，即进行防御性商标注册。然而，《商标

法》第 4 条规定“不以使用为目的的恶意商标注册申请，应当予以驳回。”由此，

企业基于防御目的的商标申请行为虽无恶意，也可能基于《商标法》第 4 条被

认为“不以使用为目的”从而被驳回。又根据《商标审查审理指南》第 4 条规

定，以下两种情形不适用《商标法》第四条：1.申请人基于防御目的申请与其

注册商标标识相同或者近似的商标。2.申请人为具有现实预期的未来业务，预

先适量申请商标。因此，只要有实际使用商标的可能性，在此基础上根据行业

特点“适量”，防御性商标便不会涉嫌“囤积”而违反《商标法》第 4条。 

 

实践中，申请注册防御性商标主要有三种方式：（一）同类别注册，即商标所

有人为了防范他人在同类别商品（或服务）上申请类似商标，在同行业、同类

别内注册与原商标近音、同音或字形近似的商标。本案中，多格科技在其所有

的“懂球帝”商标外还申请注册了包括但不限于“懂球弟”、“懂球妹”、“懂球

号”、“懂球姐”、“懂球霸”、“懂球兄弟”、“董求帝”、“董球蒂”等众多类似商

标。在直播吧利用拍得的“懂球帝”商标成立“新懂”套壳上市后，多格科技

正是利用此前注册的“懂球弟”紧急上架了“弟站”作为反击策略，在“老懂”

被下架后其核心内容产品“换壳”仍活跃于应用市场，一定程度上降低了被侵

权的损失。 

 

（二）跨类别注册，根据《商标注册用商品和服务分类》，目前所有商品及服务

共划分为 45 类。跨类别注册指企业在商标注册时，不仅在自己正在生产和经营

的商品类别上进行注册，还要在其他相关类别上进行注册，以全面保护自己的

商标权益。例如某企业以“中云”文字为商标，在分类表上第 32 大类的啤酒、

矿泉水上注册后，为防止他人在今后可涉足的白酒、红酒上以及乳制品上抢先

注册“中云”商标，而又在第 33 大类再次申请注册了“中云”商标。本案中，

多格科技在 9、35、38、41、42、45 类商品或服务上都注册了“懂球帝”中文



图形组合商标，不仅巩固了其品牌知识产权保护策略，还在市场竞争中占据了

有利位置。 

 

（三）跨国注册，即有意国际化发展的企业在国内外注册防御商标，保护全球

范围内的商标权益。本案中，“懂球帝”app 此前进行了全球化布局，“新懂”上

线后“老懂”的海外版 App “All Football”仍由多格科技运营。“懂球帝”网页

门户（dongqiudi.com）经 ICP 域名检索，其主办单位仍为北京多格科技有限公

司，且在该网站上仍使用已被拍卖的“懂球帝”系列商标。如此跨国注册既保

护品牌在国际市场上得独占权，又有助于增强品牌的国际知名度和竞争力，扩

大市场份额。 

 

最后，值得注意的是，防御性商标并非长期有效：一类是根据《商标法》第 39、

40条，商标注册成功后 10年零 6个月仍未续展，商标局将注销商标。如人大校

徽图案在 35 类、39 类、41 类注册商标成功后，专用期限为 2004 年 6 月至 2014

年 6 月。但直到 2015 年 2 月，人民大学仍然未对上述商标进行续展，导致校徽

图形商标被一家公司在 41 类别上抢注。因此企业应关注商标有效期限，在期满

后及时向商标局申请续展。 

 

另一类更常见的是注册了防御性商标后三年内未使用（即“撤三”制度）。根

据《商标法》第 49 条，连续 3 年停止使用注册商标的，由商标局撤销其注册商

标。考虑到企业申请防御性商标的目的大多为“防御”而非实际使用，“撤三”

风险尤其值得注意和防范。因此，商标权人有必要对防御性商标管理中引入评

估机制，即以企业现实和长远的需求为依据，对商标资源进行分析评估，保护

优质资源的同时，对价值不高或无价值的资源进行让渡或者舍弃，如对一些长

时间内自己不会使用的防御性商标可以通过转让他人或者许可他人使用的方式

来最大化发挥这类商标的经济价值，实现无形资产的成本控制。同时，注重做

好防御性商标使用证据的留存和管理，包括商品的销售材料和广告宣传材料等。 

 

二、商标使用过程中定期监测与及时维权 

 

https://zhida.zhihu.com/search?content_id=4947404&content_type=Article&match_order=1&q=%E5%9B%BE%E5%BD%A2%E5%95%86%E6%A0%87&zhida_source=entity


（一）加强市场监测 

企业应建立一套完整的市场监测机制和信息收集系统，对同类商品及服务进行

持续关注和跟踪，以便及时发现潜在侵权行为，这可以通过网络搜索、行业展

会等方式实现。本案中，在主动搜索和消费者反映下，多格科技很快发现“新懂”

在应用商店中套壳上市，相对及时地采取了一系列防御行为防止损失扩大。 

 

（二）及时通过法律维权 

在商标拍卖事件中，懂球帝/多格科技更好的策略或许是在更早的环节上通过法

律进行商标防守：在天星资本冻结懂球帝商标时，多格科技应向法院申请复议

以争取更多空间，而不是把所有重心放到和对方的谈判上，没有做出商标防守

动作。而在更一般的商标权保护上，企业在通过市场监测发现侵权现象后，首

先应立即收集相关证据，包括但不限于照片、购买凭证和其他能够证明侵害事

实的信息。这些证据将在后续维权过程中发挥重要作用，接下来可采取以下途

径进行维权：（1）发函警告：对于初步确认存在侵权行为的情况，可以向侵权

方发送律师函，通过正式渠道要求其停止侵犯，并保留进一步追索损失的可能

性。（2）向工商行政管理部门进行行政投诉。该途径程序简单，证据要求不高，

维权成本较低，对侵权者能起到一定的震慑作用，但权利人无法获得经济赔偿，

常适用于侵权事实调查比较清楚的零售商、经销商、生产商。（3）民事诉讼。

若协商无果，可考虑根据《商标法》或《反不正当竞争法》提起诉讼，请求停

止侵害并赔偿损失，以此打击抄袭仿冒和其它恶意模仿行为。 

 

三、结语 

 

如今，面对飞速的技术更迭、激烈的行业竞争，知识产权已成为企业增强核心

竞争力、实现自身转型升级的关键要素，加强知识产权保护因而也成为了企业

自身乃至我国经济发展的内在需求。但由于大部分企业，尤其是中小微企业还

存在管理层知识产权保护意识不强、对各环节知识产权价值认识模糊、知识产

权保护能力水平与自身整体发展不匹配等问题，导致遭受侵权、自身合法权益

受损，甚至使知识产权激励创新的作用难以有效发挥。“直播吧”与“懂球帝”

商标拍卖和侵权纠纷一定程度上反应了我国企业知识产权保护的现状和需求。



围绕该纷争写就的本“以案说法”系列按照从事实到法律、从特殊到一般的思

路，在本篇（完结篇）旨在帮助企业树立知识产权保护意识，形成风险防控、

高效应对纠纷等保护策略。 

 

“商标保护与执行”以案说法系列第一篇、第二篇请访问 

 

金茂评论 | 以案说法：从“懂球帝”拍卖风波看商标保护与执行之（二）：拨云见

日（如何保护商标权人及买受人利益） 

金茂评论 | 以案说法：从“懂球帝”拍卖风波看商标保护与执行之（一）：风云突

起（事件始末概览） 
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